Ozet: Talep
« Anti-Ulser Ilaclarina Talep

— Veri, Tahmin
— Ampirik Sonuglarin Yorumlanmasi

» Tiiketici Seciminin Modellenmesi

Talep Analizi

* Bugln

— Ampirik Talep Analizi

— Tiuketici Talebini Modelleme

* Sonra

— Talep ve Uriin Karakteristikleri

— Ayrik (Devamsiz) Se¢cim Modelleri
— Ag Etkileri

— Talepte Dinamik Ayarlamalar

Anti-Ulser Ilaglarinin Piyasa Talebi

* Tipik Ampirik Uygulamalar

— Ani Biiylime Piyasasi

— Piyasa Yapisinda Degisiklikler

« Fiyat Etkileri ve Reklam Etkileri Uzerinde Durmak
— Fiyat Esnekligi ve Reklam Esnekligi

« Pratik Modelleme Kaygilarinin Ornegi

Anti-Ulser Ilaglarinin Piyasa Talebi

* Aylik Gozlemler, Agustos. 1977 - Mayis 1993

« Dort Ilag: Tagamet, Axid, Pepcid, Zantac

Regete ( Regetesiz satilan versiyonlarindan versiyonlarindandan 6nce)
* Degiskenler

LQ - Log (Piyasa Kalitesi)

LP - Log (Piyasa Fiyati)

LADYV - Log (Kiimiilatif Reklamcilik)

T - Zaman Trend
* Veri Kaynagi: Berndt, Bui, Reiley ve Urban (1994)



Anti-Ulser Ilaglarinin Piyasa Talebi

* Modelin Formu:

LQ = a + Esneklik, LP + Esnekliky. s LREKLAM + 1t T + €
 Esas tahmin

LQ=-10.04-1.16 LP + .88 LREKLAM +.001 T + ¢

* Yani Esneklik, = —1.16, Esneklikrexkram= .88 (Kotii degil!)
* Fakat....

Modelin Analizi

Birseyler dogru degil!!!
* Artakalan paternine neden olan ne?
* Bunun i¢in ne yapmaliy1z???

Anti-Ulser Ilaglarinin Piyasaya Girisi
e {laclar ayn1 zamanda belirmedi.

* Piyasaya giris tarihleri

Tagamet (Smith Kline): Agustos 1977

Zantac (Glaxo): Haziran 1983

Pepcid (Merck): Ekim 1986

Axid (Lilly): Nisan 1988

* Bu nasil birlestirildi?



Son Tahmin Sonuclari

* Diizenlenen Modelin Formu:
LQ = a + Fiyat Esnekligi LP + Reklam Esnekligi LREKLAM +¢

Esneklikler
Fiyat Reklam
Bir ilag -1,67 0,77
Iki Tlag -0,65 0,4
Ug lag -0,65 0,4
Dort Ilag -0,65 0

Perakende Fiyatlandirmasi1 ve Promosyonlar
 Perakende fiyatlandirmasi liste fiyatlar1 yaninda promosyonlar veya
gecici fiyat indirimlerini da kapsar.

* Modelleme ve tahmin yapma burda da, erken biiytime fazinda,
uygulanir

* Hane halki modelleri ve hedefli kuponlama

Tiiketici Secimi Modelleri

 Tiketiciler Kararlar1 Nasil Verirler?

* Davranissal Varsayim: Tiiketiciler Kendi Menfaatleri icin En lyisini Yaparlar
— Menfaatler = “Tercihler” veya “Fayda”
— Menfaat i¢in En lyisi = Mevcut segimler iizerinden “Fayday1 Maksimize Etmek”

* Fayda Maksimizasyonu
Mallarin Miktarlarimi Segmek: A, B, ....

Fayda Fonksiyonunu maksimize ederek
U(A,B,...)
Biit¢e Sinirlamasina maruz kalarak: p,A +p,B+ ... =1



Tiiketict Se¢imi Modeller1 (2)

Optimal: MRSaB = p, /ps, Vs.., yani
MU.,/p,= MU,/p, = (biitiin mallar i¢in);

Sonug: Bireysel Talep Fonksiyonlari
A = DA(pAapB:"'al) B = DB(pAapB:"':I)

Tiiketici Farkliliklar1 Uzerine Kurulan Ampirik Modeller,
Demografikler, vs.
sekil 3.12 Tiiketici Tatminini

Giiyim [hafta Maksimize Etmek
bagma birim}
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Faydali Noktalar

* Talep egrileri gergektir: tahmin edilebilirler!

» Tahmin sunlari icerir

— Modeli belirlemek

— Tahmin etmek

— Yorumlamak ve modifiye etmek

* Regresyon c¢iktisini1 anlamak onu baz alarak yapilan iddialar1 kritik ederek
degerlendirmeye erisime izin verir.

* Fayda maksimizasyonu modelleri, digerleri i¢cinde, iktisadin ve finansin
beygiridir (yararli aracidir).



