15.010/15.011 2002 Ara Sinav — Cevap Kagidi

Asagida ara sinavin cevaplarini ve 6grenciler sorulari yanitlamaya calisirken yaptiklari bazi ortak
yanlislarin listesini bulabilirsiniz.

Problem #1. Dogru, Yanlis, Belirsiz

1a) YANLIS. CD-RW diskleri net olarak CD-RW surcileri icin talep ikame degil: insanlar disklerin fiyatlari
arttiginda surtcilere kaymiyorlar. ( Bu trinler birbirlerini tamamlayici Griin). Arz ikamesi de degiller:
disklerin fiyati arttiginda siricu Ureticileri disk Gretmeye kaymazlar (ikisi farkh teknolojilere sahipler)
(Not: derste ¢ok az degindigimizi diislinirsek tam kredi almak igin arz ikamesi lizerine konusmak
gerekmez)

Ortak Yanlislar:

e CD-RW siirticuleri ve diskleri tamamlayici triin dolayisiyla ayni piyasadalar- Dogru degil piyasalar
ikamelerle tanimlanir, tamamlayici Griinlerle degil. iki Giriin tamamlayiciysa (mesela benzin-araba)
piyasalar birbirine baglantilidir Griinler ayni piyasada demek degildir, ¢clinkii arz veya talep ikameleri
yoktur.

e iki Giriin talep ikameyse ayni piyasadadir bu kismi olarak dogru fakat iki iriin ayni piyasadadir eger
talep veya arz ikamelerse demek daha iyi.

1b) BELIRSIZ veya YANLIS, agiklamaya bagli olarak. Optimal iretim MR = MC noktada olur. Bu genellikle
minimal ortalama maliyet noktasi olmayabilir. Minimal ortalama maliyet noktasi olursa bu tamamen
tesaduftiir: eger son birim maliyeti, ortalama maliyet ve ortalama gelir egrileri ayni noktada kesisirse.

Ortak Yanlislar:

¢ MC = MR minimal ortalama maliyeti veriri — Dogru degil. MC ortalama maliyet egrisini minimum
ortalama maliyet noktasinda keser fakat bu karin optimize edildigi nokta anlamina gelmez. Ornegin eger
minimum ortalama maliyette bir birim daha tGretmek maliyetten fazla gelir getiriyorsa ( MR > MC) tekel
bu birimi Giretmelidir ¢linki kari arttiracaktir, daha fazla ortalama maliyet demek olsa da.

¢ Uzun vadede bir tekel minimum ortalama maliyette Uretir — Dogru degil, hem kisa hem uzun vadede
tekel MR = MC noktasinda Uretirse kari maksimize eder ve bu marjinal maliyetin en diisiik oldugu noktasi
belirtmez.

Problem #2.

a) Sermayenin kullanim maliyeti:

UCC 1 yil kullanilmig yeni traktér igin = (100,000 — 70,000) + 10%*100,000 = $40,000
UCC 1 yil kullanilmus 1 yillik traktoér icin = (70,000 — 45,000) + 10%*70,000 = $32,000

UCC 1 yil kullanilmus 2 yillik traktor icin = (45,000 — 0) + 10%*45,000 = $49,500



b) Degisken maliyet bitin traktor cesitleri icin ayni oldugundan, ve tekrar satmanin maliyeti olmadigi
icin her sene Old McAdams hangi traktorin en diisiik UCC varsa onu kullanmali. Dolayisiyla en iyi plan
her yilin basinda 1 yillik traktor almaktir ve yilin sonunda o traktori satmaktir.

Ortak Yanlislar:

* Yanlis UCC formlu. UCC(t) = r * Vt + Depr =r * Vt + (Vt - Vt+1). Tipik hata (1+r) kullanmak r yerine veya
r * Vt+1 kullanmak r*Vt yerine.

¢ Her yil en favori traktori ah tekrar satabileceginiz farkinda olmamak, likidite piyasasi sag olsun.

Problem #3.

Tinysoft Promosyon Kampanyasi

Toplam miktar=20 milyon

Sabit MC = $10

Fiyat = $65

Iskonto orani = 10%

2 periyod

Secim: Bu periyodda $100 milyon harcamak ve bir sonraki periyodda piyasanin 50% almak.

Buna karsi bu periyodda $310 milyon harcamak ve bir sonraki periyoda piyasanin 70% almak.
a) Hangi 6zendirme kampanyasini Tinysoft takip etmeli?

Hedef: iki kampanyanin net simdiki degerini kiyasla:

Not: satilan her triin icin sirket $55 kazanir (P-MC).

NPV1 =-100 milyon + 0,5 * 20 milyon * 55 /1 + .1

=-100m + 500m = $400 milyon

NPV2 =-310 milyon + 0,7 * 20 milyon * 55/ 1 + .1

=-310m + 700m = $390 milyon

NPV1>NPV2 Tinysoft $100 milyon dolar kampanyayi se¢meli

b) Ag dissalligiyla, Griinli daha fazla tlketici kullanirsa digerleri icin bilgisayar programinin degeri
artar, onlar bilgisayar program almaya iter. Simdi piyasanin 70% yerine $310m kampanya
piyasanin 100% kapsiyor.



Tekrar, iki kampanyanin net simdiki degerini kiyasla:

NPV1 = $400 milyon a) kismindaki gibi.

NPV2 =-310 milyon + 1 * 20 milyon * 55 /1 +.1= 310m + 1000m = $690 milyon

NPV2>NPV1 Tinysoft $310 milyon dolar kampanyayi se¢meli

c) Uretimden &nce fiyat $5 diiserse. Ust diizey:

“Zor zamanlar olmasina ragmen bizim Urline sadik kaliyoruz. Eforumuzun ve promosyon
kampanyamizin ¢dpe gitmesine izin vermeyecegiz!”

Danisman olarak belirtmeniz gereken:

1. Promosyon kampanyasi batik maliyettir: ¢iktiyla degismez ve geri ¢evrilemez. Bu lretim kararlariniza
girmemeli.

2. MC ($10) simdi iiriinii ne kadardan satilabileceginden ($5) daha fazla. Urettiginiz biitiin Griinlerden
para kaybedeceksiniz. Uriine bagimh kalmaktansa Giretmemek daha anlamli olur.

Ortak Yanlislar:

3a) En ortak problem bir sonraki periyoddaki kari amortisi etmeyi unutmakti. Bir baska ortak yanlis birim
basina son birim maliyeti $10 unutmak veya maliyetin seneye yerine bu sene yiklenildigini varsaymak.

3b) Ag dissalliginin etkisini ele alirsak, bazi insanlar ilk kampanyayi bu etkiye yanlis bir sekilde birlestirdi:
ag dissalligi piyasa payini ancak dominant pozisyonunuz varsa artirir rakibinizle piyasayi esit paylastiginiz
durumda degil, yani ilk kampanyadaki durumda oldugu gibi.

3c) Birgok kisi Gist yonetimin s6ziini ag dissalligiyla bir NPV analiz problemi olarak algilamis. Bunun
yerine, bir kere bir sirket reklama yatirim yapti mi ( bir batik maliyet), daha ileri gitme Gretimi icin karar
MC ve MR kiyaslamasina baglidir. Reklam batik maliyet olarak gorilmeli ve yatirim kararini
etkilememelidir. Bazi insanlar reklami batik maliyet olarak belirtmis fakat iktisadi kararlar i¢in batik
maliyetlerin Gretim kararlarini etkilememesi gerektigini belirtmemisler.

Problem #4.

a) Arz-talep diyagrami:
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Denge fiyati 8 dolar pound basina, miktar 8 milyon pound, tiketici ranti (2 * 2 /2 =) 2 milyon dolar,
Uretici ranti (8 * 8 / 2 =) 32 milyon dolar.

Ortak Yanlislar:

¢ Bazi insanlar sanki insanlarin ve hayvanlarin brokoli tiiketimi icin iki ayri bagimsiz piyasa varmis gibi
problemi ¢6zmiis.

® Bazi insanlar iki piyasaya icin talebi yanhs birlestirmis.
® Bazi insanlar arz egrisini ¢cizmemisler veya tam esnek veya hi¢ esnek degilmis gibi varsaymislar.

b) tum tiketim icin $1 tesvikle olan yeni grafik asagida. Yeni denge fiyati S9 pound basina, yeni miktar 9
milyon pound. Tesvikin maliyeti 9 milyon dolar. Tiiketici ranti degismedi 2 milyon dolarda. Uretici ranti
simdi 40,5 milyon dolar. Toplam ranttaki degisim 40,5+ 2 -9 - 32 - 2 =-.5 milyon dolar. Toplumsal kayip.
5 milyon dolar.
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Ortak Yanlislar:
« iki ayri piyasa icin ¢cdzmeye devam etmek veya talep egrisini yanlis birlestirmek.
e DWL olmadigini varsaymak veya DWL yanlis hesaplamak ( cogunlukla iki kere saymak).

¢ Sorunun btin bolimlerini cevaplamayi unutmak: Q, P, Tesvik Maliyeti, & DWL.

¢) Yeni grafik asagida.
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Denge fiyati$8 pound basina, miktar 8 milyon pound. insan tiiketimi 3 milyon pound oldugundan,
toplam devlet tesviki 3 milyon dolar. Uretici ranti (a) ayni, fakat tiiketici ranti simdi (3 *3/2=)4,5
milyon dolar. Toplumsal kayip. 5 milyon dolar.

Ortak Yanlislar:

e iki ayri piyasa icin ¢dzmeye devam etmek

Talep egrisini yanls birlestirmek (dikey toplamak yatay yerine).
¢ hayvan brokoli tiiketimini yok saymak.

¢ DWL olmadigini varsaymak.

Problem #5.

3 kabul edilebilir cevap var, maliyet denkleminin yorumuna bagh. Degisimleri yaklasik hesaplamak igin
iki dogal yol var, log-log denklemle ve sonra tam bir ¢éziim var logaritmalarin direk hesaplandig.

Metot 1 (temel olarak daha dusuk ¢iktl). Hem mevcut hem birikmis Gretim ( (25-20) / 20 =) 25%
rakibinizden daha fazla. Ortalama maliyetiniz ( (0,2+0,3) * 0.25=0,5 * 0.25 =) 12,5% rakibinizden daha
az.

Metot 2 (temel olarak daha ylksek ¢iktr). Rakibinizin hem mevcut hem birikmis Gretimi ( (25-20) / 25 =)
20% sizden az. Sizin ortalama maliyetiniz ( (0,2+0,3) * 0,2 =0,5 * 0,2 =) 10% rakibinizinkinden az.



Metot 3. (Tam ¢6ziim) Ayni nedeni takip ederek fakat simdi loglari kullanarak ( (0,2 + 0,3) * log(25/20) =)
11,2% rakibinizden daha az.

Ortak Yanlislar:
* Olgek avantaji olarak 5% kullanmak 25%-20%/25% = 20% (veya 25%-20%/20% = 25%) yerine
* Olgek avantajini sadece dgrenme faktoériiyle carpmak (0,3) veya 6lgek faktoriiyle, ikisiyle birden degil.

* Basitce “varsayilan piyasa buyUklugi” icin “tikamak ve kagmak” uygulamak, yani denklemler igin
degerleri secmek, AC1 ve AC2 hesaplamak ve degerleri kiyaslamak. Bu genel degil ve dolayisiyla dogru
degil (diger piyasa buyuklikleri icin neden dogru sonucu verecegini tartismazsaniz yani y eksenini kesen
noktaya giden yeniden 6lgeklendirme yaparsaniz).



